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9,905,000

PERSONAS

DE ESTE PORCENTAJE

Poblacion en Pobreza

65.7%

Inseguridad Alimentaria > e
de la poblacion son ninos de

O-5anos

Desnutricion Crénica R ,
Nifios < 5 afios NIROSs sufre anemia con

riesgo de retraso mental.
Con Hambre de la poblacion
todas las Noches son mujeres.

de la poblaciéon

Extrema Pobreza

son hombres.

| 42.5%




NUESTRA HISTORIA
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{@7 DA Tenos Inicia operaciones el
_/ HONDURAS

Banco de Alimentos de
Nace el Banco de Honduras en la Agencia Honduras en San Pedro Sula
Alimentos de Honduras (BAH) Tegucigalpa (BAH-TGU) (BAH-SPS)
| | |

Se crea la Agencia de
Banco de Alimentos de

Se instalan los primeros
cuartos frios y de
refrigeracion en las Agencias de
Banco de Alimentos de Honduras.

Se adquieren 2 camiones
con unidad de enfriamiento movil.

m Se instalaron Racks para alimento

y productos en las agencias
BAH-TGU y BAH-SPS

.'

El BANCO DE ALIMENTOS DE HONDURAS es und >
iniciativa de varias empresas del sector privado ’
que se unieron, preocupadas por los altos indices

de desnutricién que afecta a casi dos millones de
hondurenos, de los cuales un gran porcentaje son -
niRos y Ninas menores de cinco anos. =

El Banco de Alimentos de Honduras
se certifica con la Red Mundial de

Bancos de Alimentos

(The Global FoodBanking Network)

Se crea la Agencia de
Banco de Alimentos de Honduras
en la ciudad de Choluteca

(BAH-CHOLU)

2022 s

Se suman 18 nuevos BAH-SPS

donantes monetarios internacionales P
al Banco de Alimentos de Honduras.

,

"

- D
> =
‘&& BAH-TGU

BAH-CHOL




p
MISION

Somos una organizacion noble, solidaria que capta y
distribuye alimentos con el fin de reducir el indice de
desnutricion en los grupos vulnerables de la sociedad
hondurefna, mejorando su calidad de vida.

[
VISION
Ser la organizacion social sin fines de lucro. lider en
captar y distribuir alimentos promoviendo asi, el de-

sarrollo integral sostenible de los grupos vulnerables
en Honduras.

VALORES

Solidaridad, eficiencia, responsabilidad, honestidad,
transparencia, respeto, equidad y trabajo en equipo.

OBJETIVO INSTITUCIONAL

Contribuir al desarrollo sustentable de Honduras al
captar y distribuir alimentos para grupos vulnera-
bles, ayudando a reducir los niveles de hambre vy
desnutricién en el pais.
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GRACIAS A TODOS NUESTROS ALIADOS ESTRATEGICCOS POR
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SOMOS MIEMBRO
CERTIFICADO 3 B

HONDURAS

TheGilobal
Comparte alimento, FOOdBanklng
comparte esperanza: Network®

CERTIEIED MEMBER

Somos miembros Certificados por la red
GLOBAL DE BANCOS DE ALIMENTOS (GFN)

- Feeding América
- Miembros Certificados de GFN

- Federacion Europea de
Bancos de Alimentos (FEBA)

- Red de DGN



ANATOMIA DEL BANCO

DE ALIMENTOS DE HONDURAS
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Once afios combatiendo ..
el hambre y la desnutricion :
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Agencias a nivel
nacional

P> BANCO
DE ALIMENTOS
_/ HONDURAS

AGENCIA

BAH-TGU

(DESDE 2012)

AGENCIA

BAH-SPS

(DESDE 2014)

AGENCIA

BAH-CHO

(DESDE 2018)

Luchando contra la inseguridad
alimentaria, a trdves de los
ODS1,2,12,13y17.

1 FIN HAMBRE PRODUCCION
DE LA POBREZA CERD Y CONSUMO

RESPONSABLES

13 ACCION 1 ALIANZAS PARA
POR EL CLIMA LOGRAR
LOS OBJETIVOS

it
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Iniciativa en conjunto de
5 empresas del sector
privado hondurenfio.

MIEMBRO CERTIFICADO DE

N [heGlobal
FoodBanking
Network®

34

Colqborqdores a nivel
nacional.




NUSTRA GESTION ALINEADA A LOS ODS
OBJETIVOS DE DESARROLLO SOSTENIBLE

FIN
DE LA POBREZA

Programa de Seguridad Alimentaria y
Nutricional, a través de nuestro programa

( ) [ )
Nutriendo Corazones y Bocadillo Escolar. M@.
)

HAMBRE

CERD
Programa de Recuperacion de Excedentes
&&‘ Agricolas, a través de nuestro Programa
' Rescate Verde en el Campo.

Logistica inversa de productos perecederos y no 12 5%%%%%%"

perecederos para reutilizar y distribuir a la poblacion RESPONSABLES
en situacion de vulnerabilidad, disminucién de la

pérdida de excedentes agricolas, alimentos y bienes
reduciendo la huella de carbono.

1 ACCION
POR EL CLIMA

‘I ALIANZAS PARA

Generacion de proyectos con entidades de apoyo LOGRAR
para trabajar por la seguridad alimentaria y nutri- LOS OBJETIVOS

cional. Busqueda de alianzas que nos ayuden d
impactar cada vez mds a personas en situacion de
vulnerabilidad.

Aprovechamiento y transformacion de
perecederos para alargar su vida Util.



CLASIFICACION
DE DONACIONES

Contamos con 1,509
mts de espacio en
bodegas para
clasificar las dona-
ciones y aprovechar
el mayor porcentaje.

ORDEN DE
PEDIDOS

Los pedidos son
elaborados basados
en las necesidades
especificas de cada

Organizacidn Asis-
tencial




NUESTROS INDICADORES
DE IMPACTO HISTORICO
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BENEFICIARIOS ATENDIDOS
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Adolecentes (13 -18 Anos)

ujere Hombres
(19- 60 Afios)

| Mujeres Embarazadas
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Adultos Mayores
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PROGRAMAS DEL
BANCO DE ALIMENTOS DE HONDURAS

busca mejorar la nutricibn de nuestros
beneficiarios realizando seguimiento alimen-
ticio y nutricional de los mismos en estrecha
colaboracidon con nuestras Organizaciones
Asistenciales.

RESCATE VERDE EN EL CAMPO

Rescate Verde en el Campo es un programad
que busca rescatar frutas y legumbres, reali-
zando alianzas con profuctores nacionales,
aprovechando la produccion al maximo y
reduciendo el desperdicio.

FERMEEREER FF A
T —

BOCADILLO ESCOLAR

El Banco de Alimentos de Honduras a través
de su proyecto “Bocadillo Escolar” con el
apoyo de su socio donante Global FoodBan-
king Network (GFN), continua contribuyendo
a la educaciéon y nutricién de nuestros 251
ninos y ninas beneficiarios en tres comuni-
dades rurales de nuestro pais.

En conmemoracién del Dia Mindial de la Ali-
mentacion, que se celebra el 16 de octubre de
cada ano, el cual consiste en el captacion de
donaciones de alimentos, productos y fondos
por medio de actividades de recolecta.




PROGRAMAS DEL
BANCO DE ALIMENTOS DE HONDURAS

El programa de voluntariado “Hacer el bien, te
hace bien” tiene como objetivo concientizar a
la poblacién referente al no desperdicio de
alimentos y productos y las multiples necesi- VOLUNTARIADO
dades alimentarias y nutricionales del pais a PERMANENTE
través de la participacion directa en el resca- “Manos al rescate”
te y distribucion de alimentos y productos.

VOLUNTARIADO
PROFESIONAL

“Experiencias que
Alimentan”

Sembrando Oportunidades es un proyecto que
consiste en garantizar el acceso a alimentos orga-
nicos a personas que se encuentran en condicion
de vulnerabilidad alimentaria en la zona Sur de
Honduras.

NUTRI-CONCENTRADO

VOLUNTARIADO
CORPORATIVO

“Rescatando
Kilos de Amor”

Nutri-Concentrados es un proyecto que busca
reducir el desperdicio de alimentos y productos,
aprovechando estos recursos por medio de la
elaboraciéon de concentrados balanceados.



¢COMO PUEDES FORMAR PARTE DEL

BANCO DE ALIMIENTOS DE HONDURAS?

RESPONSABILIDAD
SOCIAL

Trabajar con nostros implica un verdadero compromiso social, que
permite a la empresa contribuir a reducir el problema del hambre y
ayudar a quien mads lo necesita.

DEDUCIBLE

El Banco de Alimentos de Honduras, posee el permiso que valida a
los donantes la deduccidn en el impuesto sobre la renta, efectua-
das dentro del marco legal vigente.

ESPACIOEN
DEPOSITO

La donacion de excedentes de produccion no comercializables, por
corta fecha de vencimiento, sobreproduccion o estacionalidad, le
permite liberar espacio en su depdsito.

REDES
SOCIALES

Interactividad con nuestros donantes en Facebook y nuestra
pdgina web donde miles de usuarios ingresan dia a dia a nuestro

erfil.
DONANDO @ DONANDO P
EN ESPECIE
ALIMENTO Y PRODUCTO b EMAIL
MARKETING
Boletines informativos de las actividades con nuestros donantes.
DONANDO DONANDO .
qC=7 DINERO TIEMPO REDUCCION DE
COSTOS

Permite reducir los costos de manejo y destruccion de los productos
no comercializables.
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